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1.1   B 
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1.2 Waar; Reklame is die duurste van al die promosietegnieke.
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1.3.1 Selfoonboodskappe en advertensies (selfoonadvertensies)

1.3.2 Veelvoudige skerms of TV's wat een groot skerm vorm (videomuur)

1.3.3 Materiaal wat klank en beeld gebruik, soos video’s (oudio-visuele) 

1.3.4 ŉ Advertensie wat as ŉ blok dwarsoor die bokant of aan die kant van ŉ webblad geplaas word (Banier advertensies)

1.3.5 ŉ Uitstalling wat inligting in die vorm van elektroniese nommers of letters weergee (Digitale uitstalling).

    


 









 (1 × 5)

1.4 Mediareklame (1) bv. televisiesadvertensies (1), en promosiereklametegnieke (1) bv. om 'n verkoopspromosie te doen. 









  [11]

2.1 Radioadvertensies: Enige drie punte: Klank kan gebruik word (1), bereik 'n groot mark (1), doeltreffend vir die promosie van plaaslike gebeurtenisse (1), meer bekostigbaar as TV advertensies (1).

2.2 Plakkate: mense spandeer die tyd om die plakkaat te lees (1), gemik op plaaslike mense (1), gebruik van kleur (1).

2.3 Selfoonreklame: Enige drie punte: Doeltreffend vir die bereik van die jong mark (1), bekostigbaar (1), groot mark (1), kan beelde en kort video’s insluit (1). 







[9] 

Totale punte = 20
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